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Valrose, Elyse Amadel, By Nicole ou Filao sulfit § faire changer d"avis car un venl de moder-
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Longtemps considéré comme un marché désoet ou dérisoire,
I"accessoire de lunettes a su faire peau NEUVe et trouver
de nouvelles impulsions, stimulé par la créativité €
q M 5
et I’innovation des produits, la multiplication des -,
e

acteurs et la forte demande des opticiens en prﬂduim
différenciateurs. Et ainsi se farger une place dans
les points de vente, avec des créations joignant 17utile
d |'agréable !
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maintenant gu séreux et demandent des
rendez-vous pour JEsouvr les nouveaunds,
ce quf pous fncite 8 towours plus de crdati-
vité et de rensyvellemenr™, analyse Caroline
Abram, créatrice de Filap. La criativité,
Caroling Abram n'en mangee pas, puisque

"Une vente d'accessoires bien
valorisée peut apporter ua chiffre
additionnel non néolipeable’

sa margue a par exemple remis au golt du
jour les faces-&-main, ces driles de binocles
que Fon tient 3 la main, en leur injectant du
style et des couleurs, afin d'en faire des
accessoires tendance et bien pratiques. Ou
encone les bijounettes, ces petits pendentifs
indissociables de la lunette, & accrocher sur
la branche, & vocation purement esthiétiguee
—ou quand Faccessoire devient bijouw.

Et c'est justement cet aspect trés hétéroclite
et varié qui caractérise aujourd'hui le mieus
ce marchié, Que ce sobent les porte-lunettes
signés La Loop, les sautoirs inés couture de

Collier parfe-luniiTes Al du Viewr Bourg

Jen Mood, les $tuls et pendentifs de Valrose
aux combinaisons inddites de matériaux ou
encore les chainettes Filao confectionnées
au Sénégal, Paccessoire offre aujourd®hui
une réponse 3 toutes les attentes, grice & la
multiplicité de ses styles, de ses usages mais
aussi de ses prix puisqu'il se vend entre 5 et
180 euros |

Le comprendre pour le vendre

Les opticiens soni nombreix & travailler ce
produil comme un moyen d'animer une
vitrine, de se différencier de ses concurrents
ou encore de séduire e fidéliser sa clientéde.
“L'socessoire est en quelgue sarte e penit
plus dans Foffre d'un magasin, qui s Intégre
parfaitement dons un codre commercial™,
conchut Caroline Abram. Selon |3 demidre
Etude GFK, I'accessoire représenterail moins
de 5 % du chiffre d'alfaires d'un point de
vente. “La vente d'occessoires peut sembler
et secondaine & apticlen qui se concentre
sur l'optique et e solaire, mals sf elle st bien
volorisée, elle peul apporfer un chiffre
d"affaires additionnel mon mégiigeable,
surfout en ces temps difficiles”, ajoute
Benjamin Thaller. Alors, a y regarder de phus
prits... IC.B,



